
کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم

فصل دوم

درس ششم

1فنون اقناع 

هوالعلیم



!را ببینیدرشامپوی کلییفیلم تبلیغی 



گان تولید کنند
یر شامپوی کلی

به چه طریق  
سققققری  ر 
راضی کقر ن 
شقق ا بققرای 
خرید محصول
خو  کر ه اند؟



گواهی  ا ن ستاره ها، نخبگان و مر م عا ی-1

ول،‌پیام‌های‌رسانه‌ای‌اغلب‌کسانی‌را‌نشان‌می‌دهند‌که‌درباره‌یک‌محص
.کننددهند‌و‌آن‌را‌تایید‌و‌گاهی‌هم‌رد‌میفکر،‌قانون‌یا‌دیگر‌موارد‌نظر‌می

ام‌آن‌چه‌کشد‌تا‌گیرنده‌پیاین‌فن‌پای‌فرد‌سومی‌را‌به‌میان‌می
.تر‌بپذیردرا‌هدف‌نویسنده‌بوده‌است،‌راحت

مه‌در‌این‌فن‌با‌همنشین‌کردن‌یک‌محصول‌و‌یک‌ستاره‌ه
.ویژگی‌های‌آن‌ستاره‌به‌این‌محصول‌منتسب‌می‌شود



ا رسانه ها چگونه م
را بققا ایققام خققو  

می کنند؟ه راه

چه می شقو  کقه 
ع ناگهان یک موضو

بققی ربقق  بققه 
مه ترین نیقا  مقا 

تبدیل می شو ؟



...اقناع
یکققی ا  مه تققرین 
شگر های رسانه هقا 
برای ه قراه کقر ن 

...مخاطبان است



اقناع چیست؟

.استاع‌اقنبیشترین‌هدف‌زندگی‌اجتماعی‌و‌فرستادن‌پیام‌

.ملیانجام‌عیاپذیرش‌نظر‌اقناع‌عبارت‌است‌از‌راضی‌کردن‌مخاطب‌برای‌

.جام‌شودمی‌تواند‌از‌طریق‌تأثیر‌گذاشتن‌بر‌منطق‌یا‌احساسات‌یا‌هردوی‌آنها‌اناقناع‌

درس‌ششم–کتاب‌تفکر‌و‌سواد‌رسانه‌ای‌پایه‌دهم‌

.تندنیسمثبت‌یا‌منفی‌فنون‌اقناع‌به‌خودی‌خود‌



فنون‌
1اقناع

گواهی‌
دادن

استفاده
یاز‌زیبای

طنز

تداعیترس

تطمیع

اغراق
بخش اولِ 
فنون اقناع



!بینیدرا باوشک مرسیفیلم تبلیغی 



چرا تولیقد 
کننقققدگان 

ک اوشتبلیغ 
ا  مرسقققی

کو کقققان  
برای  مررفی
محصول خو  
بهقققققره 

بر ه اند؟



یاستفا ه ا   یبای-2

.نکار‌کند،‌دوست‌داشتنی‌است‌و‌هیچکس‌نیست‌که‌این‌موضوع‌را‌ازیبایی

.تند،‌برای‌جذب‌و‌جلب‌توجه‌الگوی‌خوبی‌هسافراد‌زیبا

.هستندی‌زیبایی‌باطندارای‌زیبایی‌ظاهری‌دسته‌ای‌از‌افراد‌هستند‌که‌علاوه‌بر‌کودکان‌

درس‌ششم–کتاب‌تفکر‌و‌سواد‌رسانه‌ای‌پایه‌دهم‌



!ینیدرا ببسس فشاری  لپذیرفیلم تبلیغی 



با مشقاهده 
سقستبلیغ 
ن اولی لپذیر

حسی که  ر 
ش ا به وجو 
و اولققققین 
عکقققققس 
ه الر ل تان چ

بو ؟



طنز-3

.یریم،‌جدیت‌را‌کنار‌می‌گذاریم‌و‌محتوای‌پیام‌را‌راحت‌تر‌می‌پذطنزحین‌

.‌نمایدتوجه‌مخاطب‌به‌پیام‌مورد‌نظر‌را‌جلب‌می،زطناستفاده‌از‌

.ام‌می‌گرددبا‌یک‌پیام‌همراه‌شود،‌حس‌خوب‌فرح‌سبب‌تثبیت‌پیطنز‌و‌شوخیاگر‌

درس‌ششم–کتاب‌تفکر‌و‌سواد‌رسانه‌ای‌پایه‌دهم‌



!ببینیدرا نتاینآ امسفیلم تبلیغی 



 ر تبلیققققغ 
آ امققققس 

ن اولی نتاین
حسققی کققه 
برانگیختقققه
می شققققو  

چیست؟



ترس-4

.ی‌استدر‌مواقعی‌استفاده‌می‌شود‌که‌پیام‌در‌حال‌نهی‌و‌نف،‌ترسغالبا‌از

.رددنیز‌می‌تواند‌منجر‌به‌جلب‌توجه‌به‌پیام‌گ،‌ترس

.است،‌نشان‌دادن‌نتیجه‌خارج‌کردن‌وضعیت‌از‌اعتدالترساز‌دیگر‌موارد‌استفاده‌از‌

درس‌ششم–کتاب‌تفکر‌و‌سواد‌رسانه‌ای‌پایه‌دهم‌



!را ببینیدلانوشابه کوکاکوفیلم تبلیغی 



برد ا   یدن 
ابه نوشتبلیغ 

کر فکوکاکولا
می کنیققققد 
نسققبت ایققن 
ا نوشیدنی بق
نه طبیرت چگو

است؟



تداعی-5

.تقیم‌استهیچ‌واضح‌و‌صریح‌نیست‌بلکه‌پنهان‌و‌غیرمسایجاد‌پیوند‌این‌

.سانیمیان‌یک‌فکر‌یا‌محصول‌با‌آرزوها‌یا‌احساسات‌مطلوب‌انایجاد‌پیوند

.دی‌است،‌منجر‌به‌برانگیختن‌احساسات‌منجر‌به‌عمل‌در‌مواجه‌های‌بعایجاد‌پیوند

درس‌ششم–کتاب‌تفکر‌و‌سواد‌رسانه‌ای‌پایه‌دهم‌



!ا ببینیدرشوینده هوم کرفیلم تبلیغی 



ی چه  لایلهوم کرتبلیغ  شوینده 
برای خرید محصولش ارائه می  هد؟



تط یع-6

.تحراج،‌تخفیف،‌قرعه‌کشی،‌هدیه‌رایگان‌و‌امثال‌آن‌اس،‌تطمیعاز‌انواع

.ود،‌راضی‌کردن‌مخاطب‌است‌برای‌پذیرش‌نظر‌یا‌انجام‌عملی‌در‌ازای‌دریافت‌ستطمیع

درس‌ششم–کتاب‌تفکر‌و‌سواد‌رسانه‌ای‌پایه‌دهم‌



فس کفشِ نفیلم تبلیغی 
!درا ببینیکشِ جی آکس



شوید میترغیب چقدر برد ا  این تبلیغ 
!؟کنیدبو تا بروید و کفشهایتان را 



اغراق-7

و‌مصرف‌این‌ناچار‌به‌تسلیم‌شدن‌مخاطب‌در‌مقابل‌این‌عظمت‌خود‌را‌
.محصول‌می‌بیند

گیرد‌،‌فرستنده‌پیام‌گوشه‌ای‌از‌واقعیت‌پیام‌خود‌را‌میاغراقدر‌
.‌و‌آن‌را‌تا‌جای‌ممکن‌بزرگتر‌از‌آنچه‌هست‌معرفی‌می‌کند

درس‌ششم–کتاب‌تفکر‌و‌سواد‌رسانه‌ای‌پایه‌دهم‌



...رت رین بیشت

ت؟استفاده‌شده‌اسفنون‌اقناعدر‌ادامه‌هر‌یک‌از‌تصاویر‌از‌کدام‌
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6اایان  رس 


